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SPECYHKACJIA TECHNICZNA

1. SLOWNIK POJEC

W specyfikacji wykorzystywane beda nastepujace pojecia:

@ kreacja — okreslenie animowanej lub statycznej formy reklamowej;

@ klient — podmiot zlecajacy przeprowadzenie kampanii reklamowej, reklamodawca;
@ uzytkownik — osoba, ktdrej wyswietla sie kreacja reklamowa lub osoba, ktéra taka
kreacje klikneta.

2. OPIS POSZCZEGOLNYCH TYPOW KREACJI:

FORMAT | WAGA ROZSZERZENIE

Rectangle 300x250 px - 60 KB JPG, PNG, HTML5
Billboard 750x100 px — 60 KB JPG, PNG, HTML5
Double billboard 750x200 px - 60 KB JPG, PNG, HTML5
Tripple billboard 750x300 px — 60 KB JPG, PNG, HTML5
Floor ad max 1260x200 px — 60 KB JPG, PNG

Screening - billboard billboard: max 970x200 px - 60 KB | JPG, PNG

z tapetg* tapeta: 1920x1200 px - 800 KB JPG, PNG

Half page 300x600 px - 60 KB JPG, PNG, HTML5
Wideboard 970x250 px — 60 KB JPG, PNG, HTML5

Video-display double
billboard

HTMLS5, domysinie wytaczony
dzwigk, wideo do 30 s
HTMLS5, domyslinie wytaczony
dzwiek, wideo do 30 s

JPG, PNG - bez zaznaczenia

750x200 px - do 1 MB

Video-display rectangle | 300x250 px - do 1 MB

Pop-Up desktop* 640x480 px - do 100 KB L )
zamkniecia w prawym gérnym rogu
Pop-Up mobile* max 300x600 px — do 60 KB e R
zamkniecia w prawym gérnym rogu
Preroll format 16:9 - do 5 MB wideo mp4

* niedostepne na wGospodarce.pl

KREACJE VIDEO:
Kreacja Preroll jest wyswietlana w playerze przed wtasciwym materiatem redakcyjnym.

SPECYFIKACJA PLIKU VIDEO
@ format: mp4
® rozmiar: max 5 MB
@ rozdzielczosd: max 1280x720 px (16:9)
@ bit rate: od 650 kbps do 1500 kbps
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3. ZASADY PRZYGOTOWANIA KREACJI REKLAMOWYCH

Dostarczony przez Klienta materiat reklamowy musi by¢ kompletny i poprawny. Kompletny materiat
reklamowy powinien zawierac:

- adres przekierowania (adres URL strony, na ktdrg zostanie przekierowany uzytkownik
po Kliknieciu);
- wszystkie pliki kreacji reklamowych;

- nazwa pliku powinna zawiera¢ petne wymiary kreacji, sktadac sie jedynie z liter, cyfr, znaku
podkreslenia (_) lub minusa (-), nie moze zawiera¢ spacji;

- kreacja nie moze wywotywac w przegladarce zadnych — poza okreslonymi w dalszej czesci
specyfikacji — funkcji JavaScript;

- zabronione jest tworzenie reklam automatycznie przekierowujgcych do serwisu reklamodawcy,
przekierowanie moze nastgpic jedynie po nacisnieciu przez uzytkownika w kreacje;

- dzwiek w kreacjach nie moze by¢ odtwarzany automatycznie, dopuszczalne jest odtwarzanie
dzwieku jedynie po kliknieciu w nig, jesli kreacja posiada dzwiek musi zawiera¢ czytelne
oznaczenie wiaczenia i wytaczenia dzwieku;

- zabronione jest tworzenie kreacji zaciggajgcych dodatkowe elementy lub odwotujacych sie
do zewnetrznych plikow;

- zabronione jest przesytanie kreacji, ktére beda powodowaty wystepowanie ostrzezen lub bteddw
W czasie serwowania reklamy;

- nie ponosimy odpowiedzialnosci za wady wizualne kreacji oraz wady techniczne wynikajgce
z btednie przygotowanej kreaciji;

- kreacje moga by¢ emitowane z koddéw klienta przy tej samej specyfikacji kreacj;

- za kody mierzace do kreacji i ich poprawnos¢ odpowiedzialny jest Zleceniodawca.
Fratria Sp. z 0.0. nie ponosi odpowiedzialnosci za btednie przygotowane kody i skrypty.

4. KONTAKT

Wszelkie kwestie zwigzane z technologig reklam oraz uzgodnienia dotyczace ich zachowania
nalezy konsultowac za pomocg poczty elektronicznej pod adresem: dariusz.pietrzykowski@fratria.pl
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