REGULAMIN EMISJI REKLAM | INSERTOW
W TYTUCACH PRASOWYCH
| SERWISACH INTERNETOWYCH
-RATRIESE 2 0.0,

§1

DEFINICJE

llekro¢ w niniejszym regulaminie wystepuja ponizsze sformutowania, nalezy je rozumie¢ w sposob
zdefiniowany ponizej:
Regulamin - niniejszy ,,Regulamin emisji reklam i insertéw w tytutach prasowych Fratrii Sp. z 0.0.”;

Gazeta - tygodnik ,Sieci”, magazyny: ,wSieci Historii”, ,Gazeta Bankowa”,

serwisy internetowe: www.wpolityce.pl, www.wsieciprawdy.pl, www.wgospodarce.pl,
ww.gb.pl, www.abctygodnik.pl wydawane przez Fratria Sp. z 0.0. i wszystkie state

i okazjonalne dodatki tematyczne do tych tytutéw;

Wydawca - Fratria Sp. z 0.0. z siedziba w Gdyni (81-472), przy ul. Legiondw 126-128, za-
rejestrowana w Sgdzie Rejonowym Gdarisk-Pdtnoc, VIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS 0000429681, NIP: 113-285-77-90 o kapitale zaktadowym w
wysokosci 5 570 600 zt;

Reklamodawca - osoba prawna, osoba fizyczna nieprowadzaca dziatalnosci gospodarczej,
osoba fizyczna prowadzaca dziatalnos¢ gospodarczg lub jednostka organizacyjna nie posiadajaca
osobowosci prawnej, zlecajgca zamieszczenie reklamy lub wykonanie ustugi w Gazecie lub
dokonujgca rezerwacji powierzchni reklamowej lub wykonania ustugi w Gazecie, niezaleznie od
tego, czy dziata w imieniu wtasnym, czy w imieniu lub na rzecz oséb trzecich;

Reklama - kazdy przekaz zmierzajgcy do powiadomienia o osobie, towarze, ustugach lub ruchu
spofecznym, majacy na celu zwigkszenie zbytu, poszerzenia klienteli, otrzymania gtosow lub
spofecznej akceptacji albo osiggniecie innego efektu pozadanego przez Reklamodawce;

Insert — ulotki, foldery, gadzety itp. o charakterze reklamowym wktadane, wklejane lub wszywane
odpfatnie do catosci lub czesci naktadu Gazety;

Insertowanie - ustuga polegajgca na dotgczaniu Insertu do Gazety;

Zlecenie - zamowienie emisji Reklamy lub umieszczenia Insertu ztozone na zasadach okreslonych
w Regulaminie;

Cennik — obowigzujgca modulatura i cennik Reklam w Gazecie;

Wymagania techniczne - obowigzujgce u Wydawcy wymagania techniczne, jakie powinny
spetnia¢ Reklamy oraz Inserty przekazywane do emisji w Gazecie; wymagania techniczne stanowig
zatgcznik nr 1 do niniejszego Regulaminu;

Terminarz — dokument okreslajgcy terminy dostarczania Reklam lub Insertow do Gazety.

§2

POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Emisja Reklam lub Insertéw w Gazecie nastepuje na zasadach okreslonych w Regulaminie.

2. Podstawg do dokonania emisji Reklamy lub Insertowania jest Zlecenie ztozone przez
Reklamodawce. Ztozenie Zlecenia jest rownoznaczne z akceptacja postanowien niniejszego
Regulaminu.
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3. Odpowiedzialno$¢ prawng za tres¢ przekazywanych do emisji Reklam lub Insertéw ponosi Re-
klamodawca. Jezeli w wyniku emisji Reklamy lub Insertu Wydawca ponidst jakakolwiek szkode
zwigzang z zaspokojeniem uzasadnionych roszczen osob lub podmiotéw, ktérych prawa zostaty
naruszone emisjg Reklamy lub Insertu (w tym w szczegdlnosci roszczen z tytut naruszenia autor-
skich praw majagtkowych, praw pokrewnych, prawa wtasnosci przemystowej lub ddbr osobistych
0s06b trzecich) Reklamodawca bedzie zobowigzany naprawic¢ taka szkode w catosci, wigczajac
w to zwrot kosztow postepowan sadowych lub innych, kosztdw zastepstwa procesowego
oraz innych uzasadnionych wydatkdéw poniesionych przez Wydawce w zwigzku z zaspoko-
jeniem roszczen osob trzecich. Dotyczy to takze przypadkow, w kidrych strong postepowania
zwigzanego z trescig lub forma Reklamy bedzie redaktor naczelny Gazety lub inny pracownik
Wydawcy.

4. Reklamodawca sktadajgc Zlecenie oswiadcza, iz przystuguja mu prawa na dobrach niematerial-
nych do postugiwania sie uzytymi w zleconych do emisji Reklamach lub Insertach informacjami,
danymi, utworami, wizerunkami, znakami towarowymi, wzorami zdobniczymi lub innymi elemen-
tami stanowigcymi przedmiot jakiejkolwiek ochrony prawnej oraz iz tres¢ Reklamy lub Insertu nie
jest sprzeczna z prawem ani zasadami wspdtzycia spofecznego, nie narusza débr osobistych
0so6b i podmiotdw trzecich, praw osoéb i podmiotdw trzecich, a takze dobrych obyczajow.

5. Przekazana do emisji Reklama lub Insert powinien odrézniac sie od szaty graficznej Gazety.
Reklama lub Insert nie moze nasladowac wygladu Gazety ani jej poszczegdlnych elementdw.
Wydawca ma prawo zamiesci¢ na Reklamie lub Insercie oznaczenie informujgce o komercyjnym
charakterze Reklamy lub Insertu oraz ze nie stanowi on elementu Gazety.

§3

ZLECENIA

1. Emisja Reklam lub Insertéw dokonywana jest na podstawie pisemnego Zlecenia sktadanego
przez Reklamodawce.

2. Terminy dostarczania materiatow niezbednych do emisji Reklamy lub Insertu okresla Terminarz, z
tym zastrzezeniem, ze Wydawca zastrzega sobie prawo zmiany terminéw okreslonych w Termi-
narzu z przyczyn technicznych.

3. Wydawca zastrzega sobie, w przypadku wystapienie jednej z przestanek wymienionych w ninie-
jszym ustepie, prawo do odmowy przyjecia Zlecenia, wstrzymania jego wykonania lub odmowy
dalszego wykonania w przypadku:

a) sprzecznosci tresci Reklamy lub Insertu z przepisami prawa, dobrymi obyczajami lub zasa-
dami wspdtzycia spotecznego lub linig programowa Gazety,

b) gdy emisja Reklamy lub Insertu moze negatywnie wptyng¢ na charakter lub styl Gazety albo
wizerunek lub renome Wydawcy,

c) gdy Reklama lub Insert narusza prawa oséb trzecich lub podmiotdw albo jezeli istnieje
uzasadniona obawa takiego naruszenia,

d) zgtoszenia zastrzezen do Reklamy lub Insertu przez uprawniony do tego organ, w
szczegolnosci Stowarzyszenie Rady Reklamy lub Rade Etyki Medidw,

e) dostarczenia materiatdw niezbednych do emisji Reklamy lub Insertu po terminie, o ktérym
mowa w ust. 2,

f) Ztozenia Zlecenia z naruszeniem innych postanowien niniejszego Regulaminu.

4. Warunkiem przyjecia Zlecenia do wykonania jest dostarczenie przez Reklamodawce — najpdzniej

wraz ze Zleceniem:

a) aktualnego odpisu z Krajowego Rejestru Sadowego badz aktualnego zaswiadczenia o wpi-
sie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej — w przypadku gdy Reklamodawca jest osoba
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prawna lub osobg fizyczng prowadzaca dziatalnos¢ gospodarcza lub jednostka organizacyjng
nie posiadajgca osobowosci prawne;.

b) petnomocnictwa — jezeli Reklamodawca reprezentowany jest przez petnomocnika.
5. Zlecenie na emisje Reklamy powinno zawierac:

a) nazwe Reklamodawcy, a w przypadku gdy Reklamodawca jest osobg fizyczna
nieprowadzaca dziatalnosci gospodarczej imig i nazwisko Reklamodawcy

b) adres siedziby Reklamodawcy, a w przypadku gdy Reklamodawca jest osobag fizyczna
nieprowadzaca dziatalnosci gospodarczej miejsce zamieszkania Reklamodawcy

¢) numer KRS lub wpisu do ewidencji dziatalnosci gospodarczej oraz regon w przypadku Re-
klamodawcy bedgcego osobg prawna, osobg fizyczng prowadzaca dziatalnos¢ gospodarcza,
jednostka organizacyjna nie posiadajaca osobowosci prawnej, a przypadku gdy Reklam-
odawca jest osobg fizyczng nieprowadzaca dziatalnosci gospodarczej numer PESEL takiego
Reklamodawcy

d) numer identyfikacji podatkowej Reklamodawcy

e) czytelny(e) podpis(y) osoby(oséb) uprawnionej(ych) do reprezentowania danego podmiotu
oraz ich funkcje

f) przedmiot zamdwienia

g) format Reklamy

h) miejsce publikacji (numer strony, nazwa wktadki itp.)
i) date Zlecenia

j) czytelna pieczec¢ Reklamodawcy w przypadku Reklamodawcy bedacego osoba prawna,
osobg fizyczna prowadzacg dziatalnos¢ gospodarczg, jednostka organizacyjna nie posiadajaca
osobowosci prawnej

k) doktadne i czytelne daty emisji
1) wartos¢ Zlecenia netto przed rabatami

m) w przypadku ptatnosci po emisji - zobowigzanie do zaptacenia naleznosci za Reklame w
formie i terminie okreslonym na fakturze

n) w przypadku przedptaty — zobowigzanie do zaptacenia naleznosci za Reklame w formie i
terminie okreslonym na zleceniu lub fakturze PRO forma

0) oswiadczenie, czy Reklamodawca jest podatnikiem VAT oraz upowaznienie dla Wydawcy
do wystawiania faktur bez podpisu osoby uprawnionej do otrzymania faktury

p) oswiadczenie o zapoznaniu sie z postanowieniami niniejszego Regulaminu
q) szczegdlne cechy Zlecenia — zgodnie z zakresem okreslonym w Cenniku.
6. Zlecenie Insertowania powinno zawierac:
a) termin Insertowania
b) zasieg (naktad)
c) termin dostarczenia Insertu do drukarni zajmujacej sie drukiem Gazety
d) tytut Insertu zgodny z opisem na opakowaniu zbiorczym i liscie przewozowym
e) format Insertu
f) waga Insertu
g) informacje na temat przeznaczenia ewentualnej nadwyzki Insertu

h) nazwe Reklamodawcy, a w przypadku gdy Reklamodawca jest osobg fizyczng
nieprowadzaca dziatalnosci gospodarczej imie i nazwisko Reklamodawcy

i) adres siedziby Reklamodawcy, a w przypadku gdy Reklamodawca jest osobg fizyczng
nieprowadzacg dziatalnosci gospodarczej miejsce zamieszkania Reklamodawcy
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j) numer KRS lub wpisu do ewidencji dziatalnosci gospodarczej oraz regon w przypadku Re-
klamodawcy bedacego osoba prawna, osobg fizyczng prowadzaca dziatalnos¢ gospodarcza,
jednostka organizacyjng nie posiadajaca osobowosci prawnej, a przypadku gdy Reklam-
odawca jest osobg fizyczng nieprowadzaca dziatalnosci gospodarczej numer PESEL takiego
Reklamodawcy

k) czytelny(e) podpis(y) osoby(osob) uprawnionejych) do reprezentowania danego podmiotu
oraz ich funkcje,

1) date Zlecenia

m) czytelng pieczec firmowa Reklamodawcy w przypadku Reklamodawcy bedacego osobg
prawng, osoba fizyczng prowadzaca dziatalnos¢ gospodarcza, jednostkg organizacyjna nie
posiadajaca osobowosci prawnej

n) wartos¢ Zlecenia netto przed rabatami

o) w przypadku ptatnosci po emisji - zobowigzanie do zaptacenia naleznosci za Reklame w
formie i terminie okreslonym na fakturze

p) w przypadku przedptaty — zobowigzanie do zaptacenia naleznosci za Reklame w formie i
terminie okreslonym na zleceniu lub fakturze PRO forma

q) oswiadczenie, czy Reklamodawca jest podatnikiem VAT oraz upowaznienie dla Wydawcy
do wystawiania faktur bez podpisu osoby uprawnionej do otrzymania faktury

r) numer identyfikacji podatkowej Reklamodawcy
s) oswiadczenie 0 zapoznaniu sie z postanowieniami niniejszego Regulaminu
t) szczegdlne cechy Zlecenia — zgodnie z zakresem okreslonym w Cenniku.

7. Integralng czescig Zlecenia jest tres¢ Reklamy lub Insertu zgodna z Wymaganiami technicznymi.
Emisja Reklamy lub Insertu niezgodnych z Wymaganiami technicznymi nastepuje wytacznie na
whniosek i ryzyko Reklamodawcy, na podstawie odrebnego pisemnego oswiadczenia.

8. Wydawca zastrzega sobie prawo do akceptaciji Reklamy lub Insertu przed wykonaniem Zlecenia.
9. Zmiana oraz odwotanie Zlecenia wymagaja formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

10. Zmiana tresci Zlecenia, tresci Reklamy lub Insertéw moze nastgpi¢ nie pdzniej niz na 10 dni
roboczych przed planowang datg emisji Reklamy lub Insertu. Reklamodawca jest zobowigzany
wskazac na pismie kazda z planowanych zmian, z doktadnym wskazaniem ich zakresu.

11. Wydawca wykonuje Zlecenie bez uwzglednienia zmian, o ktérych mowa w ust. 11, jezeli:
a) Reklamodawca uchybi terminom na ich zgtoszenie,

b) zakres lub rodzaj zmian budzi uzasadnione watpliwosci, ktérych nie da sie rozstrzygnac w
terminie okreslonym w ust. 10,

c) jezeli ich wprowadzenie okaze sie niemozliwe ze wzgleddw technicznych lub z powodu in-
nych zobowigzari Wydawcy.

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za skutki wywotane przez wykonanie Zlecenia bez zmian i
zachowuje prawo do petnego wynagrodzenia za jego wykonanie.

12. W przypadku, gdy Wydawca otrzyma oswiadczenie o odwotaniu Zlecenia pézniej niz na 10
dni robocze przed datg pierwszej emisji Reklamy lub Insertu, Reklamodawca zaptaci Wydawcy
kare umowng w nastepujacej wysokosci:

a) w okresie miedzy 10 a 6 dniem roboczym przed ustalonym terminem rozpoczecia emisji
10% wartosci brutto Zlecenia

b) w okresie miedzy 6 a 3 dniem roboczym przed ustalonym terminem rozpoczecia emisji 30%
wartosci brutto Zlecenia,

¢) ponizej 3 dni roboczych przed ustalonym terminem emisji 50% wartosci brutto Zlecenia,
d) po wydrukowaniu Gazety i zainsertowaniu naktadu 100% wartosci brutto Zlecenia.
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e) zaptata kary umownej nie wyklucza mozliwosci dochodzenia odszkodowania w wysokosci
przewyzszajacej zastrzezong kare umowna.

§4

PLATNOSCI

1. Ceny za emisje Reklam lub Insertu ustala sie wedtug Cennika obowigzujgcego w dniu otrzymania
Zlecenia przez Wydawce.

2. Zaptata za emisje moze by¢ dokonana:

a) z gory - przed emisjg, na podstawie zlecenia lub faktury pro forma wystawionej przez
Wydawce;

b) z dotu - po emisji, na podstawie faktury wystawionej przez Wydawce.

¢) osoby fizyczne nieprowadzace dziatalnosci gospodarczej sa obowigzane do regulowania
zaptaty zawsze z gory przed emisjg reklamy, na podstawie zlecenia lub faktury pro forma wys-
tawionej przez Wydawce.

3. Termin zaptaty wynagrodzenia za emisje wynosi 14 dni od daty wystawienia faktury przez
Wydawce. W razie opdznienia w zaptacie Wydawca ma prawo zadac odsetek ustawowych
za caty okres opdznienia. Wydawca ma takze prawo wstrzymac dalsza realizacje Zlecenia (w
przypadku emisji cyklicznych) lub odmaowic przyjmowania nowego Zlecenia emisji Reklamy lub
Insertéw, do czasu zaptaty zalegtego wynagrodzenia wraz z odsetkami.

4. Wydawcy przystuguje prawo uzaleznienia przyjecia Zlecenia do realizacji od dokonania przez
Reklamodawce przedptaty we wskazanym przez Wydawce terminie. W przypadku nie dokonania
przedptaty w takim terminie, Wydawca ma prawo wstrzymac emisje Reklamy lub Insertéw albo
odstgpic¢ od wykonania Zlecenia w catosci lub w czesci.

5. W przypadku zawarcia umowy na emisje Reklamy lub Insertu, Wydawca ma prawo udzieli¢
dodatkowych rabatéw, niezaleznie od rabatéw wynikajacych z Cennika, zgodnie z polityka
rabatowg Wydawcy.

§5

WARUNKI TECHNICZNE

1. Wszystkie materiaty, znaki graficzne przeznaczone do reprodukciji jak logo, rysunki, zdjecia itp.,
dostarczone przez Reklamodawce powinny spetniac kryteria okreslone w Wymaganiach technic-
znych.

2. Reklamodawca moze zleci¢ Wydawcy opracowanie graficzne Reklamy lub Insertu, po
wczesniejszym ustaleniu wysokosci doptaty z tego tytutu do wartosci netto Zlecenia.

3. W przypadku, o ktérym mowa w ust. 2 prawa autorskie do graficznego opracowania Reklamy
beda przystugiwaty Wydawcy i jakiekolwiek wykorzystanie tego opracowania wymaga zgody
Wydawcy.

4. Materiaty nie moga naruszac praw osdb trzecich.

§6

REKLAMACJE

1. Reklamacje dotyczace sposobu i jakosci realizacji Zlecenia Reklamodawca obowigzany jest
sktada¢ w formie pisemnej na adres Wydawcy.
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2. Reklamacja powinna zawiera¢: udokumentowany opis wad lub usterek wykonania Zlecenia lub
informacije, ze nie doszto do emisji pomimo prawidtowo ztozonego Zlecenia, propozycje formy
rozpatrzenia reklamaciji, wskazanie numeru wydania Gazety, w ktdrej doszto lub miato dojs¢ do
emisji Reklamy lub Insertu podlegajgcej reklamacii.

3. Termin zgtoszenia Reklamacji wynosi 7 dni od daty reklamowanej emisji Reklamy lub w przy-
padku Insertow 3 dni. Reklamacje zgtoszone po tym terminie lub nie spetniajace wymogow
okreslonych w ust. 1 lub 2 nie beda rozpatrywane, bez jakichkolwiek roszczen ze strony Reklam-
odawcy.

4. Ztozenie reklamaciji nie zwalnia Reklamodawcy od obowigzku zaptaty wynagrodzenia z tytutu
reklamowanej emisji Reklam lub Insertéw badz innych emisji Reklam lub Insertow. W przypadku
braku ptatnosci stosuje sie odpowiednio postanowienia § 4 ust. 3.

5. Wstepnej oceny zasadnosci reklamaciji dokonuje upowazniony przedstawiciel Wydawcy.

6. Jezeli reklamacja jest uzasadniona, Wydawca uzgadnia z Reklamodawcg termin i forme
usuniecia uchybienia.

7. Wydawca zastrzega sobie prawo nieuwzglednienia reklamacji w przypadku dostarczenia przez
Reklamodawce tresci Reklamy lub Insertdw z naruszeniem postanowien niniejszego Regulaminu.

8. Swiadczenia przystugujace Reklamodawcy w wyniku pozytywnie rozpatrzonej reklamagii s real-
izowane przez Wydawce w terminie do 30 dni od daty jej rozpatrzenia, z zastrzezeniem ust. 9.

9. W przypadku, gdy swiadczeniem o ktérym mowa w ust. 8 jest ponowna emisja Reklamy
lub Insertow Wydawca zobowigzany jest do dokonania emisji w terminie uzgodnionym z
Reklamodawca, nie pdzniej jednak niz w ciggu 90 dni od daty rozpatrzenia reklamaciji. W przy-
padku braku przekazania materiatu reklamowego do ponownej emisji w terminie okreslonym w
zdaniu poprzednim, Wydawca zwolniony jest z obowigzku spetnienia Swiadczenia a Reklam-
odawcy nie przystuguja z tego tytutu zadne roszczenia.

§7

POSTANOWIENIA KONCOWE

1. llekro¢ w Regulaminie mowa jest o formie pisemnej nalezy rowniez przez nig rozumie¢ transmisje
mailowa na adres: reklama@fratria.pl.

2. Spory zwigzane z wykonaniem Zlecen beda rozpatrywane przez Sad miejscowo wiasciwy dla
siedziby Wydawcy, z wyjatkiem spordw, w ktérych strong jest reklamodawca bedacy osoba
fizyczng nieprowadzaca dziatalnosci.

3. W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie zastosowanie majg odpowiednie
przepisy kodeksu cywilnego i prawa prasowego oraz ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych.

4. Niniejszy Regulamin ze zmianami wchodzi w zycie z dniem 16 stycznia 2017 roku.
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OFERTA REKLAMOWA

ZALACZNIK NR 1 - WYMAGANIA TECHNICZNE

Przyjmujemy gotowe reklamy

® Technologia druku: offset.

® Pliki zapisane w formatach: PDF, TIFF.

@ Rozszerzenie musi odpowiadac¢ rodzajowi pliku np. PDF, TIFF.

® Dla zmniejszenia wielkosci pliki mozna spakowac¢ metoda ZIP.

® Rozdzielczos¢ 300 dpi.
(Przystanie grafiki o nizszej rozdzielczosci oznacza akceptacje na obnizenie jakosci danego
zdjecia.)

@ Liniatura 150 Ipi.

® Kolory separowane do CMYK.

@ Reklamy sktadane w Corelu nalezy wyeksportowac jako PDF.

® Fonty w reklamach: zamienione na krzywe (grafika wektorowa) lub zrastowane.

@ Prosimy o dostarczanie wydruku prébnego (proof cyfrowy) z umieszczonym paskiem kontrolnym
ze stopniowa skalg barw dla kazdego koloru. Wydruk prébny powinien zostac przygotowany we
wskazanej przez Wydawce drukarni.

® Brak kolorystycznego wydruku probnego moze stanowi¢ podstawe do odrzucenia ewentualnej
reklamacii.

Inne

@ Minimalny stopien pisma drukowanego jednym kolorem wynosi dla krojow jednoelementowych
7 pkt.; dla krojow dwuelementowych 8 pkt. Minimalny stopien pisma drukowanego wigcej niz
jednym kolorem lub w kontrze wynosi dla krojow jednoelementowych 9 pkt; dla krojéw dwuel-
ementowych 10 pkt.

® Najmniejsza dopuszczalna grubosc linii to 0,4 pkt. Linie wykonane w kontrze lub wiecej niz w
jednym kolorze powinny mie¢ grubos¢ nie mniejszg niz 0,75 pkt.

@ Czarne teksty na kolorowym tle powinny by¢ zawsze nadrukowywane (overprint), niedopuszc-
zalne jest wybieranie tta spod czarnego tekstu.

® Niedopuszczalne jest tworzenie czarnego tekstu w separacii.

@ Wszelkie kolory dodatkowe muszg by¢ zamienione na CMYK.

® Maksymalne nafarbienie (TAC, TIL) nie powinno przekracza¢ 318%.

® W przypadku reklam ,na spad” elementy graficzne typu tekst czy logo nalezy odsung¢ min. 5 mm
od linii wyznaczajacych powierzchnie reklamy.

@ W reklamach ,na spad” nalezy dodac¢ po 3 mm spadu z kazdej strony.

® Materialy lub ich elementy graficzne nie moga zawiera¢ dotgczonych profili kolorystycznych.

® Elementy graficzne strony nie moga zawiera¢ dotaczonych komentarzy OPI (Open Prepress
Interface).

® Dostarczone pliki w formacie PDF muszg posiadac zdefiniowany trim box.

|u

® Z uwagi na oprawe klejong w tytutach; ,Gazeta Bankowa” oraz ,wSiecii HISTORI
graficzne i teksty powinny by¢ oddalone od grzbietu o 8 mm.

, elementy

Nosniki
@ Pliki moga by¢ dostarczane na nosnikach formatu Macintosh, PC.
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